Luxe, mode et tourisme parisien
du XVllle siecle a nos jours
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Introduction :
5 elements clefs qui font de Paris la
capitale touristique du luxe et de la mode

_es hommes politiques
_es prodults

| es economistes

_es travallleurs

_es touristes




Introduction

Francois ler

Huile sur toile, par

Le camp du drap d’or (1520), huile sur toile, 1545 Jean Clouet. v. 1530
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Automne-hiver 2012, campagne publicitaire Dior

Collection croisiere Chanel 2012-2013
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Jean-Baptiste Colbert, par Philippe
de Champaigne, 1666

Philippe Minard

La fortune
du colbertisme

Etat et industrie
dans la France des Lumiéres

Fayard



Les travailleurs

MERCER

ILifuu

La maison Thomson, fabrique de crinolines,
inventeur de la jupe-cage, fin XIX® siecle

1900, Usine




Les touristes

VASTES MAG. 1"5[\‘; Ill'-I

NOUVEAUTES

Connus pour Vendre trés Bon Marché

EXPOSITION PERMANENTE

ENTREE LIBRE.

MESSAGERIES CENERALES DE FRANCE

CAILLARID & L by
Rue St Honore 1.5{] a Paris.

&M'ARSEILLE LYON - pms;

Transpo oes M&n; emces aur les Cheming oe . ﬂnﬂq sices are daken on the MtH oTe] »d-ﬁ the frauelle:
and Luggage
l Places for Paris are fq.o»f vl @t ppery office
BUREAUY PRINCIPAUX:
AMARSEILLE, rue Canebitre, 7, ALYON, Place des Terreaux,
A AVIGNON, tue ra}adl & Piue Lrlll.nn A CHALON, sur le Port,en face desBateaux avapen

A PARIS, RUE 5" HONORE 130, & RUE GRENELLE s HONORE 18 & 20.

for amec les Foyagears cf'isfdy.r.qu
Bans lows les barsan, ok assure des place pr Faris Dir?



XVI€ siecle = curieux

1 AT
XVIIIe siécle = touristes
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A) Les supports de la publicite

La presse

Muse historique , 1650

L

MUZE HISTORIQUE

ES LETTRES EX VERS

L'extraordinaire, 1695

Le mercure galant, 1672

LE
MERCVRE
GALANT.

CCMTENANT PLOUSIEURS

HISTOIRES VERITABLES,
Et tout cequi s'elt pailé depuis
Ie pn‘mi:c: Janwicr 16y x-.j!lﬁ]u:i
au Deparcdu Roy.
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PARIS,

WODORE GIRARD, dans
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TABLEAU GENERAL

DU GOUT,NDES MODES ] OSTUMES

DE PARIS,

I'AR NESOCIETE D'ARTISTES ET GENS
DE LETTRES.

L et pou de ehose

Tableau général du godt, des modes et
costumes de Paris, 1798-99

ToOME PREMIER

B b R L R
L1 L.‘!,i & O anif o

l.a mode ne connait au-dessus

1 | 2

pouvolr que celur de Pesprit public.
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' L‘ES Editeurs du Cabinet des Modes voient
avec fatisfaltion que leur entreprife cft une
¢ des plus agréables que Pon ait faites, fur—
/  rout pour I'Etranger; on pourroit méme
. dire des plus utiles, car Ultalie , I'Efpagne; | | _ I
!  IAngleterre, I’'Allemagne, les Habitans dwe |
oy e . Nord, ne feront plus obligés dentretenir, a
écrites d’'une maniére claire prcm e, 3 . . : v at
& repréfentées par des Planches en Taille- ) gl:ands flf.alS, des Comn}lfﬁo;lllalrles ? Ol].... de
douce, enluminées. ' » faire fabriquer des Poupées, des Mannequins,
Quvrage qui donne une connoiffance exaile & prompee, ; tOﬂjO{l‘rS imparfa-its, & C‘Cpeﬂd&ﬂf f()l' t ChCl’S, '
ne des Habidl & P ouvelles des perfonne: v
2e Pon &3 ot Sm‘f”;f noiells desperfonnes i quine donnent tout au plus qu’ une nuance
de toute efpice , des nouvelles Décorations , Embellifféa de nos Modgg HOHVCHCS.
mens d Appartemens , nouvelles formes de Voituresy”
Bijoux , Ouvrages &Orfévreric, & généralement de

ot ce gue la Mode offre de Singulicr, d’agn{aHe ou
dintreffane dans tous les genres,

Preaver Cahior. . " r A
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I.]ES MODLS NO‘UVIEI.LES,

L'ennui naguit un jour de Puniformité, La Morke.

Cer Onvnge forme vingt-quatrs Cahiers par Année 1l en parolt un tous
les quinze jours. Chague Cihier eff compofé de huit pages in-8% de

©  Difcours, & de trois Planches en Taille-douce , enlumindes.
Le prix de 'Abonnement de 1'Année eft de vinge-une livres pour Paris &
pour la Province | franc de Port, par la Pofle, dans buurr e Royaume,

L nrgmr & Ia Letere d'avis doivens lire aﬁ‘rulr:nk ’ =y
= &t " ) ] .

s (1 Cahle.rf 15 Novembre 1785.) 7 .-
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On sabonne A4 P A R Is, - - '3

Chez BUISS ON, Libraire , Hotel de Mefgrigny 3 i

rue des Poitevins, n® 13, ey P L A N C H E P R E M I E R E4 ﬁ

N . _ DR

,, M. DCC LXXXV., | ELLE repréfente une Femme en fourrean vert ¢ la b

Aves Approbation s & Frivilége du Roi. Lévite (1), en chapean de paille & Janze Sferme , g"u'm g

_ d’nn coban viclet, avec nceud on cocarde , les denx
s bounts du ruban pendans d’environ denx on trois pouces.
Sa cotffure cft un demi-hdriffon telmmé par deux bou-
<les flowantes , ,
. Les cheveux pendans derriére, & [a Confeiilldre, -
- Les pendans d’oreille font de glauds anncaux: émnlan.f.
Le fichu de linon, garni. .
- Le mantelet de- fatin uon‘ a paza‘. -
< Tablier de linon, o .
Jupon de fatin violet. - ' '
Souliers blancs h rofettes violettes.
Les robes & fourreanx 4 I Angloife, & la. T::rgm sala
Fanfénifte , 2 la C’:rmﬂ' Zennie , font encore de mode. . B
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Les poupées mannequins

1) Reproduction en bois d’'une poupée mannequin Pandore du XVIII® siecle, Musée de la
poupée, Paris
2) Poupée en bois, vers 1760, Rijksmuseum, Amsterdam



B) Faire du shopplng Un guide italien :
Paris est « le pays de tous les désirs »
Almanach parisien, en faveur des étrangers et des

personnes curieuses Un guide allemand :
« Ou que vous tourniez la téte, vous
Guides dés 1690 verrez des boutiques »

« Dans certaines boutiques, on trouve
des choses essentielles, mais la grande
majorité d’entre elles proposent de
jolis bibelots, des objets qui n'ont
aucune utilité dans la vie

quotidienne. »

Un guide anglais :

« Lorsque I'on se trouve a Paris, on a
tendance a acheter des choses dont on
n’avait jamais entendu parler. »




La marchande de modes, par Francois
Boucher, 1746

Une journee a Paris, Louis
Sébastien Mercier, Tableaux
de Paris (1782-17/88)

« Sur les neuf heures, on voit
courir les perruguiers
saupoudres des pieds a la téte
— ce qui les fait appeler
merlans — tenant dune main le
fer a toupet et de lautre la
perrugue »




Mlle Rose Bertin
au Grand Mogol

1763, monte a Paris
1769, princesse de Conti

1770, quai de Gesvres

pres du Palais Royal, rue du
Faubourg-Saint-Honoré, le
magasin Le Grand Mogol
30 employées

1774, Marie-Antoinette =

couturiere officielle de la
reine

1777, Le Cadavre anglais
En 1783, 13 de la rue Richelieu

En 1789, elle acheta un
immeuble au 26 de la méme
rue




La Marchande de modes, gravure de Robert Bénard, 1769



Les boulevards parisiens au XVIII€ siecle

« C’est une
, qui ceint pour ainsi dire la ville : elle
est de plus ouverte a tous les etats, et
Infiniment
. 0N S’y promene a
pied, a cheval, en cabriolet ; et I'on peut placer
les boulevards a cote de tout ce gu’il y a de plus
beau a Paris »



Paris, luxe & mode : fin XVIIIe siecle

Qu’on jette un coup d’eeil impartial sur les principales villes
de France, et comparez leur état actuel a celui quelles
offraient il y a seulement quarante années.

Prenons et ses environs pour exemple :
subit arrive , depuis
I'ouvrier jusqu’au grand seigneur!
, leur logements, leur nourriture
, en un mot, ce que sont aujourd’hul
S, avec ce gu’elles etaient alors

Comte de Lubersac, Vues politigues et patriotiques, Paris,
1787, p. 39



A) « Fabrique de Paris » ?
e Paris, grande ville industrielle
« laborieuse et agitée », « centre de I'industrie »
= une révolution technique, politique et culturelle.
e Fin du Second Empire (1870)
» million d’ouvriers
e 1900
900 000 ouvriers (pour 3 millions d’habitants )
=== 15 % des effectifs ouvriers francais

=== 52 % des habitants de la capitale vivent
directement du travail artisanal ou industriel
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B) Exposer la mode

L'architecture
haussmannienne

Les immeubles
haussmanniens ont éte
concus pour accueillir des
ateliers, au rez-de-chaussée,
ou au fond des cours

Sans oublier le
développement des
transports, et
particulierement du métro,
en 1900!




1838 : mercerie, draps, matelas,
parapluies

1852 : prix fixes, étiquettes, marge B
faible, acces direct i ML

1869 : agrandissement...

1989 : Au bon marché devient Le
bon marché

Emile Zola, Au bonheur des
dames,1882

« La cathédrale du commerce
moderne (...), faite pour un
peuple de clientes. »




LES ROUGON-MACQUART
WHTOIE pATGRRLLE £F BSILLE BONE FAMILLE FIT3 CEABSARE ZHNE

AU BONHEUR

DES DAMES

FAR

EMILE ZOLA

QUARANTE-CINQUIBEME MILLE

PARIS
. GHARPENTIER, EDITEUR

13, nog 58 GaNSILLERITRT-GRENEEE, 3}

1883




Eugéne Atget —Corsets,- Ao

Boulevard de Strasbeurg ,:1921 =~ . o

L es vitrines

Avant : Etal installé devant
I’échoppe ou sous un auvent

Années 1830 : révolution
commerciale

eLimiter les vols
eGrandes vitres + mastic

«Augmentation des taxes sur les
étals

*Réseaux d’assainissement
(égouts, caniveaux et trottoirs)

*Développement du
marchandising
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PRODUILITS INDUSTRIELS

Qur ont éé exposés au Champ - de- Mars pendant
les trois derniers jours complementaires de Fan Vi;
avee les noms, départemens et demeures des artistes
et manufacturiers gqui ont concourw a lexposition ;
suivi du PROCES-VERBAL du Jury nomme pour
lexamen de ces produits.

A PARIS,

DE L'IMPRIMERIE DE LA REPUBLIQUE.
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Charles .Fredwerick Worth

Des mannequins de chair et d’os...

Marie Vernet = « Sosie » = mannequin
Ressembler aux clientes

L'impression de se voir a travers elles lors
des essayages.

Mise en scene des collections dans les
grands magasins (Bon Marché)



A) Paris versus...
... New-York

Paris libéré, libérez la mode : Modéele
Henry a la Pensée, avril 1948




Le theatre de la mode, 1945-1946,
exposmon |t|nerante




A) Paris versus...



A) Paris versus...




CHANEL

CANMNER _zi aur camaow, PARIS _ BlARRITE




Le guide
du shopping a Faris

CITY PASSPORT

SHOPPING

3 jours de shopping parisien a petits prix !

Thérese Bonney, Louise Bonney, A shopping
guide to Paris, New-York, Robert M. Mc
Bride & company, 1929
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La Fashion Week, c’est Paris

New-York, Londres, Milan et Paris : « »

= streetwear, ghetto
= cosmopolite et avant-gardiste, jeunesse
= life style a I'italienne

Janvier et juin = homme (prét-a-porter)
Mars et septembre = femme (prét-a-porter)



Une application pour les touristes

Marques francaises
Rabattre

Discussions en direct
Géolocalisation des produits

Clarins, Lacoste, Vuitton, les
Galeries Lafayette et le Printemps
Tencent = geant chinois high-tech



Conclusion
Paris est la reine du luxe et de la mode

Soldes Galeri




BON MARCHE

PARIS Maison A.BOUCICAUT rARRIS
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